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Jeder gute Edelstein ist eine Diva, daran erinnerte sich die
Schmuckmarke Pomellato bei der Einrichtung ihres Showrooms.
Und Diven lieben Seide und schwarze Lackmobel
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e Sixties steuerten auf ihren Héhepunkt zu, als
Pino Rabolini in Mailand den Plan zu seiner eige-
nen Rebellion gegen die Konvention fasste. 1967,
wihrend Europa iiber den Minirock diskutierte,
San Francisco im summer of love ficberte und sich Jugendmo-
de zur weltweiten Volksbewegung entwickelte, entschied der
Juwelier, dass Minner nicht seine einzigen Kunden sind.

Bisher waren es die Herren der Schopfung, die bei ihm
nach Geschenken fiir ihre Verlobten, Gattinnen oder Gelieb-
ten suchten. Den Schmuckstiicken sollte man natiirlich im-
mer thren Wert, sprich die Wertschitzung des Schenkenden
anschen. Rabolini aber setzte auf moderne Frauen als Klien-
tel. Als Erster prisentierte er Preziosen, die die Leichtigkeit
der Mode in die Juwelierskunst einfithrten und die altherge-
brachte Unterscheidung zwischen Tages- und Soirée-Schmuck
durchbrachen. Fiir eine neue Generation von Kundinnen, die
bei ihrer Kaufentscheidung nicht auf ihre Minner warten
wollten (und mussten), bot die Firma einen Baukasten: tradi-
tionelle Goldschmiedekunst mit dem lissigen Flair von bijonx,
Aexibel kombinierbare Accessoires statt Karat-Geklotze.

Der Sohn einer Familie mit langer Juwelierstradidon wiihl-
te fiir sein Unternechmen einen Namen, der seine personliche
Leidenschaft fiir Pferde widerspiegelte: Apfelschimmel, italie-
nisch pomellate. Und er hatte ein Hiindchen dafiir, die Emotio-
nalitit der Modewelt in den damals cher biederen Kosmos
der Goldschmiedekunst zu holen. Fiir seine Werbung heuer-
te Rabolini Fotografen an, die sonst fiir
Vogue arbei teten. Gian Paolo Barbieri, OI(GGNOR R

Helmut Newton, Horst P Horst und '\[ S i [ "\‘ M

Herb Ritts inszenierten die Kollektio-
nen als glamourdse Modestrecken in
Schwarz und Weill. Derzeit fotografiert
Michel Comte die Kampagnen, seit
2001 sind die Motive in Farbe, aber
dabei nicht minder effekvoll.

Von all dem Glamour ist an der Via
Neera zunichst wenig zu spiiren. Das
23 Millionen Euro teure neue Haupt
quartier von Pomellato liegt auf dem
Gelinde ciner chemaligen Schokola
denfabrik an der siidlichen Peripherie
von Mailand. Nur die ferngesteuerten
kameras und die Sicherheitsschleusen
vor dem Gebiude deuten darauf hin,
dass hier tiglich kiloweise Rosé-, Weild
und Gelbgold, graue, braune und wei
[Be Diamanten, Saphire, Amethyste
und Aquamarine angeliefert werden.
250 Menschen arbeiten in dem Kom-
plex, die Hilfte sind ausgebildete Gold-
schmiede., Hat man die Kontrollen hin-
ter sich gelassen, fiithrt der Weg stlistusch

Paradiesische Verlockung: Die Muschelka-
meen der ,,Eva“-Kollektion sind in Roségold
gefasst, der Ring der neuen Linie mit der
Schlange wurde daraus geschmiedet. Links
eine Besprechungsgruppe, die bis hin zum
Muranoleuchter an ¢in Esszimmer erinnert.
Die Polsterstiihle lieferte Baker Furniture,

weit fort von der Via Neera, mitten hinein in eine ideale Welt,
die die hier auswithlenden Einzelhindler aus Moskau, Beverly
Hills oder Beirut wie ¢in mondiner Salon umfingt.

»Willkomen in Pomellatos neuem Wohnzimmer®, begriiBt
uns Francesco Minoli im Entree des Showrooms, in dem ein
kapitaler, mit schwarzem Brokat bezogener Diwan zum Ver-
weilen einlidt. Minoli ist seit 1999 Managing Director von
Pomellato. In den Neunzigern hatte die Marke an Glanz ver-
loren, die Produktion lief unrund; geblendet vom eigenen
Erfolg war das Unternchmen behiibig geworden. Griinder
Rabolimi wollte sich aus dem Geschiift zuriickzichen und
suchte einen Nachfolger, den er in Minoli fand. Dieser hatte
Pomellato als Fachmann fiir Unternehmensbewertungen be-
reits fiir eine niederlindische Bank durchleuchtet. Offensicht-
lich gefiel ihm die Firma so sehr, dass er einstieg. Und er
hatte cine priizise Vorstellung davon, wie die Marke zu polie-
ren sei: mit der Riickbesinnung auf die alten Stirken. Minoli
sah Pomellato als fashion brand fir Schmuckstiicke.

Wie bei Dior, Chanel oder Versace sollte es also auch in der
Via Neera eine Biithne geben, auf der sich die Saison-Kollek-
tionen in voller Pracht entfalten kénnen und die zugleich
kleine Geschichten von Pomellato erzihlen. Auf einem Flat-
screen im Foyer flackern die Aufnahmen der aktuellen Comte-
Kampagne, wihrend an den Kassettenwiinden Glasritzarbei-
ten im Fortes-5til an die figurativen Entwiirfe von Gio Ponti
erinnern. Ein Beistelltisch prisentiert eine Schatulle aus einer

ABOLINI ERFAND POMELLATO
ODEHAUS FUR SCHMUCK.




Umgeben von Tausenden Rauten auf Seidenmoiré von
Dedar fithlt sich mancher wie im Herzen eines geschlif-
fenen Steins. Unten: Fiir die Tierportriits im Showroom
lieB sich die spanische Kiinstlerin Etienne Johanim vom
Werk des Art-déco-Animaliers Paul Jouve inspirieren,
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Einfithrung saisonaler Themen-Kollektionen be-
stand scine wichtigste Entscheidung darin, Sergio |
Silvestris zurlickzuholen, betont Minoli. Der Art
Director hartte sich zwischenzeitlich anderen Pro-
jekten gewidmet und startete sein Comeback bei
Pomellato gleich mit einem Tusch. Francesco
Minoli erzihlt:  Als ich antrat, suchten wir ficher-
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haft nach cinem Schmuckstiick, das in allen Mirk-
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me’ tierte Silvestris dem neuen Boss cinen Entwurf,

" bei dessen Anblick Minoli wusste, dass genau so
i ein multilinguales Juwel hier vor ihm lag: Der
simple Cabochon-Ring hatte das Zeug dazu, sich

ten dieselbe Sprache spricht.” Kurz darauf prisen

zu einer #-bag unter den Ringen zu entwickeln.
wEin Sonnenstrahl fiel just in diesem Moment
in diec Mitte des vollig pur gefassten Topas®,
schwiirmt der Manager. Es dauerte cine Weile, bis
er sich von dem kleinen Lichtspekrakel lésen
konnte, dann sagte er zu Silvestris: ,,Wenn du nur
einen Millimerer daran finderst, hast du ein Pro-
blem.* Sie tauften die Kollektion ,,Nudo®, da dic
farbigen, unregelmibig geschliffenen Steine von
der zuriickhaltenden Fassung geradezu entkleidet
Home-Collection, die Pomellato Anfang der neunziger Jahre  werden. ,Die Serie schlug sofort ein®, strahlt Minoli, . Nudo

herstellte. Aut einer glinzenden Kommode steht daraus ein  ist nach wie vor unser meistverkaufres Produkt.*
Tete-a-Tete-Service aus Sterlingsilber mit Ebenholzgriffen, Pomellato hat wieder einen Hit, ganz im Sinne von Pino
das dic in Schwarzweil inszenierte Hollywood-Zeitreise in - Rabolini, der schon vor vierzig Jahren auf die weibliche Lust
die Thirties mit kithlem Blitzen unterstiiczt, an der Abwechslung setzte. |, Nur wenige tragen den Ring als
Dabei ist dieser Showroom kein hehrer Schrein, sondern  Solitir, die meisten rethen Nudos aneinander wie Bonbons®,
ein Marktplatz, wenn auch ein schr elitirer. ,,Da wir nie auf sagt Minoli. ,,Und noch immer kommen 80 Prozent unserer
Messen gehen, wollen wir hier unsere Hindler und ausge-  Kundinnen ohne Mann oder Génner in die Boutiquen.*
suchte VIP-Kunden empfangen®, erklirt Minoli. ,,Art déco
ist ¢in Einrichtungsstil, der auf der ganzen Welt mit Eleganz,
Kostbarkeit und Liebe zum Detail assoziiert wird.” Und tat-
sichlich: Obwohl die Moébel zumeist jiingeren Datums sind,
beschworen ihre schwarzen Lackierungen vor der seidenen
Wandbespannung das Bild eines historischen Salons in Paris,
Bombay oder Manhattan herauf. Entworfen hat diese Riume

Sergio Silvestris, als Art Director schon seit geraumer Zeit
tiir die kreativen Impulse in der Juwelierfirma zustindig, Auf
sein Konto geht auch der Schmuckzoo aus goldenen Pingui-
nen, Kaninchen und Pferdchen, der nebenan warter, ,,DoDo*
heifit diese Linie, die urspriinglich fiir die Kinder der Pomel-
lato-Kundinnen gedacht war. Aus der tvpisch italienischen
Idee entwickelte sich dank der Anhiinger-Sammelwut von
Midchen aller Altersklassen ein profitables Geschiift.

Der Schnitt von Pomellato zur DoDo-Welt ist hart. Statt

; ,‘j!ﬁ!::? Withl hat, sollte das auch genie-
diesemLacktisch empfiingt man
‘bei Pomellato die wichtigsten Kunden
- aus aller Welt. Auf den Samttabletts liegen
die Cocktailringe der Jubiliumskollek-
~ tion ,Pom-Pom*. Kaufinfo im AD Plus.

wie vorher auf straff gepolsterten Sofas zu thronen, flizt
man sich in diesen Riumen in moderner Atmosphire in Ege
Chairs von Arne Jacobsen und verhandelt an weillen Saari-

nen- Lischen. Aber die Trennung der Marke nach Stilgruppen
hat sich bewihrt. In weniger als ¢inem Jahrzehnt gelang es
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